CODUL DE REGLEMENTARE A CONTINUTULUI AUDIOVIZUAL din 3

aprilie 2006
(DECIZIE nr. 187/2006)
EMITENT ® CONSILIUL NATIONAL AL AUDIOVIZUALULUI

Publicat in MONITORUL OFICIAL nr. 338 din 14 aprilie 2006

Data intrarii in vigoare 14-04-2006
Abrogat de Articolul 145, Titlul IX din DECIZIE nr. 220 din 24 februarie 2011 la data 11-03-2011

Avand in vedere dubla calitate a Consiliului National al Audiovizualului, de garant al interesului public si de unica
autoritate de reglementare in domeniul programelor audiovizuale,

convinsi ca libertatea de exprimare si asigurarea accesului neingradit la orice informatie de interes public constituie
fundamente esentjale ale unei societati democratice,

findnd seama de faptul ca exercitarea dreptului la libera exprimare comporta indatoriri si responsabilitati,

convingi ca libertatea de exprimare constituie unul dintre fundamentele esentiale ale unei societati democratice,
motiv pentru care presa audiovizuala trebuie sa beneficieze de o protectie deosebita,

convingi, totodata, ca libertatea de exprimare nu poate prejudicia demnitatea, onoarea, viata particulara a persoanei
si nici dreptul la propria imagine,

findnd cont de obligatiile care revin prin lege Consiliului National al Audiovizualului de a stabili norme de
reglementare cu privire la protectia copiilor, apararea demnitatii umane, exercitarea dreptului la replica, asigurarea
informarii corecte si a pluralismului, responsabilitatile culturale ale radiodifuzorilor, precum si la publicitate,
sponsorizare si teleshopping,

tinand cont de responsabilitatea atribuita prin lege Consiliului National al Audiovizualului de a asigura, in programele
audiovizuale, protectie dezvoltarii fizice, mentale si morale a copiilor,

interesati Tn cel mai Tnalt grad de cresterea si educatia copilului in spiritul valorilor si al idealurilor democratice,
proclamate de Conventia Organizatiei Natiunilor Unite cu privire la drepturile copilului si de Conventia europeana a
drepturilor omului,

congtienti de necesitatea pregatirii copilului pentru o integrare armonioasa in viata sociala,

avand in vedere obligatjile care revin Consiliului National al Audiovizualului si radiodifuzorilor in protejarea drepturilor
si libertatilor fundamentale ale omului, in general, si faptul ca incalcarea acestora poate aduce prejudicii interesului
public,

findnd cont de necesitatea respectarii principiilor liberei concurente, protectiei vietii, sanatatii, securitatii si intereselor
economice ale consumatorilor, precum si a mediului,

avand in vedere obligatia radiodifuzorilor de a informa publicul prin prezentarea corecta si impartiala a faptelor si a
evenimentelor, ca si obligatia Consiliului National al Audiovizualului de a asigura respectarea exprimarii pluraliste de
idei si opinii, precum si pluralismul surselor de informare a publicului,

tinand cont de necesitatea reglementarii publicitatii si a teleshoppingului la produsele medicamentoase, tratamentele
medicale si suplimentele nutritive,

tinand cont de faptul ca publicitatea la produsele medicamentoase trebuie sa se supuna unor conditii stricte si unui
control efectiv,

tindnd cont de efectele nocive ale consumului de droguri si alcool asupra minorilor, in special, dar si asupra
societatii, in general, de faptul ca aceasta este o problema de interes public,

in temeiul art. 3 alin. (1) si (2), al art. 10 alin. (3) lit. a), e) si f), al art. 17 alin. (1) lit d) si al art. 39 si 40 din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare,

membrii Consiliului National al Audiovizualului adopté urmatoarea decizie:

Titlul |
Protectia copilului

Capitolul |
Protectia drepturilor copilului

Articolul 1
In sensul prezentului cod de reglementare a continutului audiovizual, denumit in continuare cod, prin copil se
intelege persoana care nu a implinit varsta de 18 ani.

Articolul 2
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Ori de cate ori copilul este subiect al emisiunilor audiovizuale, radiodifuzorii au obligatia sa respecte principiul
interesului superior al acestuia.

Articolul 3
Copilul are dreptul la protejarea imaginii sale publice si a vietii sale intime, private si familiale.
Articolul 4

(1) Este interzisa difuzarea oricaror indicii care ar putea duce la identificarea copilului in varsta de pana la 14
ani, in situatia in care acesta este victima a unei infractiuni privitoare la viata sexuala, este acuzat de comiterea
unor infractiuni sau a fost martor la savarsirea acestora.

(2) Tn situatia in care copilul in varstd de pana la 14 ani este victima a unor infractiuni, altele decat cele
prevazute la alin. (1), sau a fost supus unor abuzuri fizice ori psihice, difuzarea de imagini sau declaratji este
posibila numai cu acordul scris al parintilor, al persoanei in grija careia se afla copilul ori, dupa caz, al
reprezentantului legal al copilului.

(3) Tn situatia in care copilul in varsta de pana la 14 ani a fost supus de catre parinti ori reprezentantii legali la
abuzuri fizice sau psihice, difuzarea de imagini ori declaratii este posibila numai cu acordul scris al unuia dintre
parinti, cel care nu este autorul abuzului, al persoanei in grija careia se afla copilul sau, dupa caz, al unei
autoritati responsabile cu protectia copilului.

Articolul 5
(1) Copilul in varsta de pana la 14 ani nu poate fi prezent in emisiuni audiovizuale care reconstituie infractiuni,
abuzuri sau evenimente dramatice.
(2) Radiodifuzorii nu pot difuza interviuri, declaratii sau relatari luate Tn mod nemijlocit copilului in varsta de pana
la 14 ani in legatura cu evenimente dramatice, din comunitate sau din familie, la care acesta a asistat.

Articolul 6

(1) Copilul cu varsta intre 14 si 16 ani, acuzat de comiterea unei infractiuni sau victima a unei infractiuni ori
abuzat fizic, psihic sau sexual, poate fi prezentat in programele de stiri, in emisiuni de dezbateri sau reportaje
audiovizuale, cu Indeplinirea cumulativa a urmatoarelor conditji:

a) existenta prealabila a consimtamantului acestuia;

b) existenta prealabila a consimtamantului parintilor, al persoanei in grija careia se afla copilul sau al
reprezentantului legal, in forma scris3;

c) asistarea pe parcursul transmisiei sau al inregistrarii de catre un parinte ori de catre reprezentantul legal,
respectiv de catre avocat in cazul cercetarii penale sau arestarii.

(2) Tn cazul copilului cu varsta intre 16 si 18 ani, acuzat de comiterea unei infractiuni, sunt necesare acordul
explicit al acestuia si asistarea sa de catre avocat in situatia in care este cercetat penal, retinut sau arestat.

(3) Tn cazul copilului cu varsta intre 16 si 18 ani, care este victima sau martor la comiterea unor infractiuni ori
care a fost abuzat fizic, psihic sau sexual, sunt necesare:

a) acordul explicit al acestuia;

b) eliminarea, la solicitarea copilului, a oricaror elemente care pot duce la identificarea lui.

Articolul 7
(1) Copilul, parintii sau reprezentantul legal trebuie sa fie informati cu privire la drepturile lor Tnainte de filmare
sau de inregistrare.
(2) Participarea copilului in varsta de pana la 14 ani in emisiuni audiovizuale este posibilda numai cu
consimtamantul scris al acestuia si al parintilor sau, dupa caz, al altui reprezentant legal.

Articolul 8
Este interzisa, in cadrul programelor de stiri, al dezbaterilor sau al reportajelor, difuzarea de imagini ori de
fotografii ale copilului care s-a sinucis.

Articolul 9
(1) Este interzisa difuzarea de emisiuni al caror scop principal este exploatarea aspectului fizic al copilului sau
expunerea acestuia in ipostaze nepotrivite varstei.
(2) Este interzisa difuzarea emisiunilor in care copilul este folosit sau expus de catre parinte, ruda, reprezentant
legal ori avocat in scopul de a obfine avantaje personale de orice fel.
(3) Dupa ora 22,00 este interzisa difuzarea de emisiuni realizate in direct de catre radiodifuzori licentiati in
Roménia, la care participa copii in varsta de pana la 14 ani.
Articolul 10
Interviurile si declaratiile copilului trebuie luate si difuzate cu responsabilitate si discernamant, astfel incat acesta
sa nu fie chestionat pentru a-i fi smulse pareri referitoare la probleme intime de familie sau pentru a-i fi cerute
opinii Tn chestiuni care depasesc puterea lui de judecata.
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Articolul 11

Radiodifuzorii au obligatia de a lua toate masurile astfel incat copilul implicat, in orice mod, Tn emisiuni de radio
sau de televiziune sa nu fie expus nici unui risc fizic, psihic ori moral care ar putea decurge din realizarea
respectivelor emisiuni.

Articolul 12

Este interzisa orice referire peiorativa sau discriminatorie la originea etnica, nationalitatea, rasa ori religia
copilului, precum si la un eventual handicap al acestuia.

Capitolul Il
Serviciile de programe si protectia copilului

Articolul 13
Pentru a permite parintilor sau reprezentantilor legali ai copiilor sa faca alegerea potrivita, toti radiodifuzorii au
obligatia sa puna la dispozitia publicului informatii suficiente privind intervalul orar de difuzare, recomandarile si
avertizarile acustice si vizuale, astfel incat programele vizionate sau ascultate in familie ori numai de catre copii
sa nu afecteze dezvoltarea fizicd, mentald sau morala a acestora; aceleasi obligatii sunt valabile si in cazul
serviciilor de programe destinate exclusiv publicului din Roméania, retransmise de distribuitorii de servicii.
Articolul 14
Sunt interzise, in cadrul emisiunilor audiovizuale destinate copiilor, fumatul si consumul bauturilor alcoolice,
comportamentul violent, trivial, limbajul violent, vulgar ori licentios, aluziile sexuale, ridiculizarea defectelor fizice
si a handicapurilor.
Articolul 15

(1) Tn intervalul orar 6,00-20,00 radiodifuzorii nu pot difuza anunturi promotionale care includ scene de violent,
sex, limbaj vulgar sau alte elemente ce pot afecta copiii.

(2) In intervalul orar 6,00-22,00 nu pot fi difuzate emisiuni care contin:

a) detalii sau metode de sinucidere ori de automutilare;

b) demonstratii sau detalii importante privind tehnici criminale;

c) demonstratii sau detalii importante privind exorcismul, practici oculte, fenomene sau practici paranormale.

Articolul 16
(1) Criteriile in functie de care se apreciaza productiile difuzate in serviciile de programe au drept scop
asigurarea protectiei copilului si informarea publicului cu privire la continutul acestora.
(2) Responsabilitatea clasificarii productiilor audiovizuale revine titularilor de licenta audiovizuala.
(3) Criteriile generale de care titularii de licenta audiovizuala vor {ine cont Tn clasificarea productiilor
audiovizuale sunt urmatoarele:
a) numarul si natura scenelor violente, precum si caracterul gratuit sau indispensabil al acestora, raportat la
genul si subiectul productiei audiovizuale;
b) utilizarea violentei si rolul acesteia in rezolvarea problemelor;
c) modalitatea de tratare prin imagini a scenelor de violenta, tipul de plan utilizat, realismul reprezentarii, rolul
coloanei sonore in a genera frica ori angoass;
d) contextul in care este prezentat consumul de droguri si alcool;
e) numarul si natura scenelor de nuditate, reprezentarea actului sexual,
f) psihologia personajelor si reperele morale pe care acestea le ofera copiilor sau adolescentilor;
g) tipologia eroilor, scopul actiunii acestora, gradul de recurgere la violenta;
h) prezenta si rolul copiilor Tn scene de violents;
i) prezentarea femeii in ipostaze degradante;
j) numarul si intensitatea scenelor de violenta casnica;
k) calitatea si tipologia limbajului;
1) genul sau temele productiilor audiovizuale.
Articolul 17
In clasificarea filmelor radiodifuzorii se vor ghida si dupé clasificarea stabilitd de producétor.
Articolul 18
Categoriile in care se incadreaza productiile audiovizuale in functie de criteriile precizate la art. 16 alin. (3) sunt
urmatoarele:
a) producitii audiovizuale accesibile tuturor categoriilor de public, fara restrictii sau semne de avertizare;
b) productii audiovizuale care pot fi vizionate de copiii in varsta de pana la 12 ani numai cu acordul sau
impreuna cu parintii ori familia;
c¢) productii audiovizuale interzise copiilor sub 12 ani;
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d) productii audiovizuale interzise copiilor sub 15 ani;

e) producitii audiovizuale interzise copiilor sub 18 ani, altele decat cele pornografice, care in Statele Unite ale
Americii si Tn tarile din Uniunea Europeana sunt interzise publicului sub 18 ani;

f) productiii audiovizuale interzise copiilor sub 18 ani: filme si emisiuni pornografice al caror scop principal este
prezentarea in detaliu a actului sexual, a modalitatilor de satisfacere a dorintelor sexuale sau emisiuni
audiovizuale in care se prezinta un act sexual real, indiferent de modalitatea de filmare.

Articolul 19
(1) Productiile prevazute la art. 18 lit. b) se difuzeaza insotite de un semn de avertizare reprezentand un cerc de
culoare alba, iar in interiorul acestuia, pe fond transparent, majusculele AP (acord parental) de culoare alba.
(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.
(3) Semnul de avertizare va fi expus timp de 10 minute la inceputul difuzarii.

Articolul 20
(1) Produciiile audiovizuale prevazute la art. 18 lit. ¢) se difuzeaza numai dupa ora 20,00 si vor fi insotite de un
semn de avertizare reprezentand un cerc de culoare alba, iar in interiorul acestuia, pe fond transparent, numarul
12 de culoare alba.
(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.
(3) Semnul de avertizare va fi expus timp de 15 minute la Tnceputul difuzarii si timp de 3 minute dupa fiecare
pauza publicitara.

Articolul 21

(1) Productiile audiovizuale prevazute la art. 18 lit. d) se difuzeaza numai in intervalul orar 22,00-6,00 si vor fi
insotite permanent de un semn de avertizare reprezentand un cerc de culoare alba, iar in interiorul acestuia, pe
fond transparent, numarul 15 de culoare alba.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.

(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) referitoare la intervalul de difuzare urmatoarele productii audiovizuale
care pot fi difuzate numai in intervalul orar 23,00-6,00:

a) filme horror, erotice, de o violenta extrema sau inspirate din sporturi extreme;

b) divertismentul in care se abuzeaza de limbajul vulgar sau licentios;

c) competitii full-contact;

d) reality-show pe teme sexuale, cu conotatii sexuale sau cu un grad mare de violenta fizica ori psihica;

e) emisiuni audiovizuale sponsorizate de producatorii de bauturi spirtoase.

Articolul 22

(1) Productiile audiovizuale prevazute la art. 18 lit. ) se difuzeaza numai in intervalul orar 24,00-6,00 si vor fi
insotite permanent de un semn de avertizare reprezentand un cerc de culoare alba, iar Tn interiorul acestuia, pe
fond transparent, numarul 18 de culoare alba.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.

Articolul 23

(1) Productiile audiovizuale prevazute la art. 18 lit. f) nu vor fi difuzate sau retransmise de radiodifuzori aflati sub
jurisdictia Romaniei.

(2) Retransmisia de catre distribuitorii de servicii a productiilor audiovizuale din categoria celor prevazute la art.
18 lit. f) este permisa numai cu respectarea conditiilor prevazute la alin. (3) si (5), in cazul retransmisiei de tip
analogic, respectiv la alin. (4) si (5), in cazul retransmisiei de tip digital.

(3) Productiile audiovizuale prevazute la art. 18 lit. f) pot fi retransmise analogic numai in intervalul orar 1,00-
5,00, codat si in cadrul pachetelor optionale,

(4) Productiile audiovizuale prevazute la art. 18 lit. f) pot fi retransmise digital numai in intervalul orar 21,00-
5,00, cu respectarea urmatoarelor conditii tehnice si de informare a abonatului:

a) receptorul abonatului trebuie sa fie prevazut cu un sistem de blocare a accesului, denumit in continuare
sistem de control parental, diferit de sistemul de control al accesului la pachetele de servicii oferite;

b) sistemul de control parental trebuie sa permita accesul la serviciile de programe restrictionate copiilor, in
baza unui cod personal format din cel putin 4 cifre; cifrele nu trebuie sa fie vizibile pe ecran in momentul tastarii;

c¢) sistemul de control parental trebuie sa fie perfect sincronizat cu programele din aceasta categorie, trebuie sa
ramana activ pe toata perioada in care se ofera aceste categorii de programe, iar accesul trebuie sa fie reblocat
n orice situatie in care se modifica contextul vizionarii (schimbarea programului, trecerea sistemului de recepie
in stare de veghe, schimbarea decodorului sau a cartelei de acces, dupa realimentarea cu tensiune);

d) in cadrul instructiunilor de utilizare, distribuitorul de servicii trebuie sa explice, in termeni simpli si clari, modul
de functionare a sistemului de control parental, necesitatea stabilirii codului personal de acces si pastrarea
confidentialitatii acestuia;

Pagina 4 din 23



e) in momentul punerii in functiune a sistemului de receptie, distribuitorul de servicii are obligatia sa stabileasca,
impreuna cu abonatul, codul personal de acces pentru fiecare dintre serviciile de programe restrictionate
copiilor; se recomanda evitarea stabilirii codului "1234" sau a unui cod format din aceeasi cifra;

f) introducerea in oferta de servicii a unui nou serviciu de programe restrictionat copiilor va fi adusa la
cunostinta abonatilor cu cel putin 30 de zile Tnainte de modificarea ofertei, precizandu-se "Program interzis
persoanelor sub 18 ani".

(5) Productiile audiovizuale prevazute la art. 18 lit. f) vor fi insotite permanent de semnul de avertizare
reprezentand un cerc, iar in interiorul acestuia, numarul 18 de culoare alba, pe fond rosu; se interzice
retransmiterea productiilor audiovizuale care prezinta imagini cu copii avand un comportament explicit sexual.

Articolul 24
(1) Difuzarea anunturilor promotionale pentru produciiile audiovizuale prevazute la art. 18 lit. b), c), d) si
e) se va face cu semnul de avertizare corespunzator si va respecta prevederile art. 15.
(2) Distribuitorii de servicii nu pot difuza anunfuri promotionale pentru productiile audiovizuale prevazute la art.
18 lit. f).

Articolul 25
(1) Emisiunile erotice interactive, publicitatea si teleshoppingul pentru convorbirile telefonice erotice, precum si
pentru produse si servicii cu destinatie sexuala se difuzeaza numai in intervalul orar 1,00-5,00 si vor fi insofite
permanent de semnul de avertizare prevazut la art. 22.
(2) Publicitatea directa sau indirecta la publicatii, filme ori spectacole erotice se difuzeazd numai in intervalul
orar 23,00-5,00 si va fi insotita permanent de semnul de avertizare prevazut la art. 21.
(3) Este interzisa difuzarea oricarei forme de publicitate sau de promovare la produse cu caracter pornografic.

Articolul 26
(1) Radiodifuzorii au obligatia de a informa sonor si vizual publicul, Thainte de Tnceperea difuzarii, cu privire la
genul productiei audiovizuale si, dupa caz, cu privire la restrictiile de vizionare.
(2) Durata anuntului prevazut la alin. (1) nu va fi mai mica de 15 secunde.
(3) Radiodifuzorii au obligatia sa solicite ca publicarea programelor de radio si de televiziune sa fie insotita de
marcajele prevazute in prezentul cod.

Capitolul lll
Programele de stiri si protectia copiilor

Articolul 27

(1) Programele de stiri si de actualitati se supun cerintelor de protectie a copiilor si vizionarii in familie.

(2) Avertizarea verbala a publicului, Tn cazul difuzarii unor scene de violenta sau cu posibil impact emotional
negativ, este obligatorie; radiodifuzorii vor evita prezentarea repetata a scenelor de violenta.

(3) Imaginile care prezinta executii, cameni ucisi sau voluntari ai mortji, indiferent de motivatia acestora, se
difuzeaza numai in cazuri temeinic justificate si in conformitate cu deontologia jurnalistica.

(4) Subiectele sau evenimentele cu teme sexuale pot fi prezentate Tnainte de ora 22,00 numai in situatia in care
imaginile si comentariile care le insotesc nu afecteaza copiii.

(5) Este interzisa ilustrarea unei informatii cu imagini de natura pornografica.

Capitolul IV
Programele muzicale si protectia copiilor
Articolul 28
(1) Producitiile si videoclipurile muzicale bazate pe violenta fizica, psihica ori sexuala sau care folosesc un limbaj
vulgar ori licentios pot fi difuzate doar cu respectarea criteriilor de clasificare si a restrictiilor orare de difuzare.

(2) Este interzisa difuzarea productiilor si a videoclipurilor muzicale care incurajeaza consumul de droguri sau
care sugereaza ca drogurile ar constitui un mijloc de rezolvare a problemelor de viata.

Articolul 29
Publicitatea si teleshoppingul se supun cerintelor si criteriilor de protectie a copiilor.
Titlul 1l
Protectia demnitatii umane si a dreptului la propria imagine
Articolul 30

Radiodifuzorii au obligatia sa respecte drepturile si libertatile fundamentale ale omului si sa nu profite de ignoranta
sau de buna-credinta a persoanelor.
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Articolul 31
In sensul prezentului cod, sunt considerate a fi de interes public justificat orice probleme, fapte sau evenimente
locale ori nationale, cu semnificatie pentru viata comunitatji.

Articolul 32

(1) Nu orice interes al publicului trebuie satisfacut, iar invocarea dreptului la informare nu poate justifica invadarea
vietii private.

(2) Dreptul la propria imagine nu trebuie sa impiedice aflarea adevarului in probleme de interes public justificat.
Articolul 33

(1) Este interzisa difuzarea de imagini sau de inregistrari ale persoanelor refinute pentru cercetari, arestate ori
aflate Tn detentie, fara acordul scris al acestora.

(2) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) situatiile in care filmarea sau inregistrarea este realizata in locuri
publice.

Articolul 34
(1) Orice persoana acuzata sau cercetata pentru savarsirea unei infractiuni este prezumata nevinovata atata timp
cat nu a fost condamnata printr-o hotarare penala definitiva si irevocabila.
(2) Tn cadrul programelor audiovizuale nu pot fi oferite, direct sau indirect, recompense si nu pot fi facute
promisiuni de recompensare persoanelor care ar putea fi martori in cauze penale.

Articolul 35

(1) Nu pot fi difuzate materiale audiovizuale realizate si puse la dispozitia radiodifuzorilor de catre politie sau
parchet, fara acordul persoanelor care sunt victime ale unor infractiuni sau fara acordul familiilor acestora.

(2) Nu poate fi dezvaluita in nici un mod identitatea persoanelor care sunt victime ale infractiunilor privitoare la
viata sexuald, prevazute la titlul Il cap. Il din Partea speciala a Codului penal; se excepteaza situatiile in care
victimele si-au dat acordul scris.

Articolul 36

(1) Orice persoana are dreptul la respectarea vietii sale private si de familie, a domiciliului si a corespondentei
sale.

(2) Este interzisa difuzarea de stiri, dezbateri, anchete sau de reportaje audiovizuale privind viata privata si de
familie a persoanei, fara acordul acesteia.

(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (2) situatiile in care sunt intrunite cumulativ urmatoarele conditji:

a) existenta unui interes public justificat;

b) existenta unei legaturi semnificative si clare intre viata privata si de familie a persoanei si interesul public
justificat.

(4) Informatiile privind adresa unei persoane sau a familiei sale si numerele lor de telefon nu pot fi dezvaluite fara
permisiunea acestora.

Articolul 37

(1) Este interzisa difuzarea de imagini ale persoanei, filmate in propria locuintd sau in orice alte locuri private,
fara consimtamantul acesteia.

(2) Este interziséd difuzarea de imagini care prezintd interioare ale unei proprietati private, fara acordul
proprietarului.

(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) si (2) situatiile in care imaginile difuzate:

a) pot preveni savarsirea unei infractiuni;

b) surprind sau pot proba savéarsirea unei infractiuni;

c) protejeaza sanatatea publica;

d) surprind fapte care prezinta un interes public justificat.

Articolul 38
Este interzisa difuzarea de imagini si sunete inregistrate cu microfoane si camere de luat vederi ascunse, cu
exceptia situatiei In care materialele audiovizuale astfel obtinute nu puteau fi realizate in conditii normale, iar
continutul lor prezinta un interes justificat pentru public.
Articolul 39
(1) Tnregistrarile audio si/sau video destinate emisiunilor de divertisment, inclusiv cele de tip "camera ascuns&",
nu pot fi difuzate decat cu respectarea cumulativa a urmatoarelor conditii:
a) sa nu provoace iritare sau suferinta ori sa nu puna persoana in situatii injositoare sau de risc;
b) persoanele care au facut obiectul filmarii/inregistrarii sa-si dea acordul scris pentru difuzare.
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(2) Tn scopul informarii publicului telespectator, imaginile inregistrate cu camere de luat vederi ascunse se
difuzeaza insotite permanent de un marcaj grafic ce simbolizeaza o camera de luat vederi, conform modelului
prezentat in anexa nr. 1 care face parte integranta din prezentul cod.

Articolul 40
Difuzarea inregistrarilor convorbirilor telefonice sau a corespondentei ajunse in posesia radiodifuzorilor este
permisa in urmatoarele situatii:

a) raspunde unor necesitati de siguranta nationala, ordine publica sau asigura prevenirea unor fapte penale;

b) probeaza comiterea unei infractiuni;

¢) prezinta un interes public justificat.

Articolul 41

In cazul exceptiilor prevazute la art. 36 alin. (3), art. 37 alin. (3), art. 38 si 40, radiodifuzorii pot difuza materialele
audiovizuale numai insotite de punctul de vedere al persoanei in cauza; in situatia in care persoana refuza sa
prezinte un punct de vedere, radiodifuzorul trebuie sa precizeze acest fapt.

Articolul 42

(1) Orice persoana are dreptul la propria imagine.

(2) Tn cazul in care in emisiunile audiovizuale se aduc acuzatii unei persoane privind fapte sau comportamente
ilegale ori imorale, acestea trebuie sustinute cu dovezi, iar persoanele acuzate au dreptul sa intervina pentru a-gi
exprima punctul de vedere; daca acuzatiile sunt aduse de radiodifuzor, acesta trebuie sa respecte principiul
audiatur et altera pars.

(3) Realizatorii emisiunilor au obligatia sa respecte dreptul persoanei la propria imagine si sa puna in vedere
interlocutorilor sa probeze afirmatiile acuzatoare sau sa indice, cel putin, probele care le sustin.

(4) Realizatorii emisiunilor au obligatia sa nu permita invitatilor sa foloseasca un limbaj injurios sau sa instige la
violenta impotriva altor persoane.

(5) Sunt interzise in programele audiovizuale orice referire peiorativa la adresa persoanelor in varsta sau cu
dizabilitati, precum si punerea acestora in situatii ridicole ori umilitoare.

(6) Programele audiovizuale trebuie sa respecte dreptul la libertatea de gandire, de constiinta si de religie.

Articolul 43
(1) Radiodifuzorii nu pot difuza:
a) imagini ale persoanei aflate in situatia de victima, fara acordul acesteia;
b) imagini ale persoanei fara discernamant sau decedate, fara acordul familiei;
c) imagini care exploateaza sau scot in evidenta traumele ori traumatismele unei persoane.
(2) In cazul martorilor la comiterea unei infractiuni, la solicitarea acestora, difuzarea imaginilor se va realiza cu
asigurarea protectiei depline a identitatii lor.
Articolul 44
(1) Orice persoana are dreptul la respectarea intimitatii in momente dificile, cum ar fi o pierdere ireparabila sau o
nenorocire.
(2) In cazul situatiilor de suferintd umana, al dezastrelor naturale, accidentelor sau al actelor de violent,
radiodifuzorii au obligatia de a nu se amesteca nejustificat in viata privata.

Articolul 45
(1) Difuzarea materialelor audiovizuale contindnd imagini ale persoanelor aflate la tratament in unitatile de
asistentd medicala, precum si a datelor cu caracter personal privind starea de sanatate, problemele de diagnostic,
prognostic, tratament, circumstante Tn legatura cu boala si cu alte diverse fapte, inclusiv rezultatul autopsiei, este
permisa numai cu acordul persoanei sau, in cazul in care persoana este fara discernamant ori decedata, cu
acordul familiei sau al apartinatorilor.
(2) Radiodifuzorii au obligatia de a respecta demnitatea si anonimatul persoanelor cu tulburari psihice.
(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) situatii de interes public justificat in care difuzarea materialului
audiovizual are drept scop:
a) prevenirea savarsirii unor fapte penale ori inlaturarea urmarilor prejudiciabile ale unor asemenea fapte;
b) probarea comiterii unei infractiuni.
Articolul 46
(1) Este interzisa difuzarea in programele audiovizuale a oricaror forme de manifestari antisemite sau xenofobe.
(2) Este interzisa in programele audiovizuale orice discriminare pe considerente de rasa, religie, nationalitate,
sex, orientare sexuala sau etnie.

Articolul 47
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(1) Prezentarea apologetica a crimelor si abuzurilor regimurilor totalitare, nazist si comunist, a autorilor unor astfel
de fapte, precum si denigrarea victimelor acestora sunt interzise in emisiunile audiovizuale.

(2) Prin apologie, in sensul prezentului cod, se intelege: elogiul, lauda ferventa (adesea exagerata) adusa unei
persoane, unei idei; apararea (servila si interesata) cuiva sau a ceva; discursul, scrierea care face apologia cuiva
sau a ceva.

Titlul I
Dreptul la replica si la rectificare

Capitolul |
Dispozitii generale

Articolul 48
Orice persoana fizica sau juridica, indiferent de nationalitate, ale carei drepturi sau interese legitime au fost lezate
prin prezentarea n cadrul unui program audiovizual a unor fapte neadevarate beneficiaza de dreptul la replica.

Articolul 49

(1) Dreptul la replica nu poate fi solicitat:

a) pentru opinii si judecati de valoare;

b) in situatia in care radiodifuzorii au respectat principiul audiatur et altera pars;
c¢) in situatia in care se solicita replica la replica;

d) in cazul in care radiodifuzorul raspunde acuzatijilor unei persoane, cu conditia sa nu afecteze drepturile sau
interesele legitime ale unui tert;

e) in cazul unui acord scris incheiat de radiodifuzor cu persoana lezata.
(2) Respectarea principiului audiatur et altera pars presupune conditii nediscriminatorii de exprimare in cadrul
aceluiagi program.

Articolul 50
(1) Orice persoana fizica sau juridica, indiferent de nationalitate, ale carei drepturi sau interese legitime au fost
lezate prin prezentarea in cadrul unui program audiovizual a unor informatii inexacte beneficiaza de dreptul la
rectificare.
(2) Rectificarea nu poate fi solicitatéd in cazul in care inexactitatea informatiilor nu este semnificativa si clara si
nici in cazul unui acord scris incheiat de radiodifuzor cu persoana lezata.

Articolul 51

(1) Radiodifuzorii au obligatia de a asigura persoanei care se considera lezata de prezentarea in cadrul unui
program audiovizual a unor fapte neadevarate sau informatii inexacte accesul la revizionarea ori la reaudierea
programului respectiv in termen de 24 de ore de la data primirii unei solicitari scrise din partea respectivei
persoane.

(2) Accesul la revizionarea sau la reaudierea programului audiovizual poate fi asigurat fie direct, la sediul
radiodifuzorului, fie indirect, prin inmanarea unei copii video sau audio a programelor respective.

(3) Persoanele care se considera lezate de prezentarea unor fapte neadevarate sau informatji inexacte pot
solicita revizionarea sau reaudierea unui program audiovizual, Tn termen de cel mult 20 de zile de la data
difuzarii acestuia.

(4) In cazul in care persoanele lezate sunt minori in varsta de pana la 14 ani, cererea de revizionare sau de
reaudiere va fi semnata de parinii ori de reprezentantul legal; pentru minorii cu varste intre 14 si 18 ani, cererea
va fi semnata de acestia si de parinti sau de reprezentantul legal.

(5) Minorii vor fi asistati la revizionari sau la reaudieri de parinii ori de reprezentantul legal.

Capitolul Il
Procedura exercitarii dreptului la replica

Articolul 52

(1) Persoanele ale caror drepturi sau interese legitime au fost lezate prin prezentarea unor fapte neadevarate si
care doresc sa beneficieze de dreptul la replica vor transmite Tn scris, la sediul postului care a difuzat programul
incriminat, o cerere care va contine urmatoarele:

a) numele persoanei care se considera vatamata, adresa acesteia, telefonul sau orice alt mijloc care sa faca
posibila contactarea sa rapida si eficienta;

b) serviciul de programe care a difuzat emisiunea in care s-a produs lezarea, data si ora difuzarii, denumirea
emisiunii;

c) faptele neadevarate pentru care se solicita dreptul la replica;
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d) motivarea cererii;

e) textul replicii.

(2) Tn cazul minorilor in varsta de pana la 14 ani, cererea va fi semnaté de parinti sau de reprezentantul legal;
pentru cei cu varste intre 14 si 18 ani, cererea va fi semnata de acestia si de parinti sau de reprezentantul legal.
Articolul 53
Textul replicii trebuie sa se refere numai la faptele neadevarate contestate, sa fie exprimat in limitele decentei si
sa nu contina amenintari sau comentarii marginale.
Articolul 54

(1) Cererea va fi inregistratd de radiodifuzor, cu precizarea datei si orei primirii, iar solicitantului i se va inmana
o dovada scrisa in acest sens.

(2) Tn cazul in care radiodifuzorul refuza sa inregistreze cererea, solicitantul se poate adresa direct Consiliului
National al Audiovizualului in termen de cel mult 30 de zile de la data difuzarii programului care a produs lezarea.

Articolul 55

Termenul de transmitere a cererii este de cel mult 20 de zile de la data difuzarii emisiunii in care s-a produs
lezarea.

Articolul 56
Radiodifuzorul poate refuza dreptul la replica in urmatoarele situatji:

a) cererea nu a fost trimisa in termenul prevazut la art. 55;

b) textul replicii nu intruneste conditiile stabilite la art. 52;

c) lungimea textului depaseste cu mult necesarul dreptului la replica, iar persoana lezatd nu accepta scurtarea
textului;

d) persoana care solicita dreptul la replica nu respecta conditiile prevazute la art. 54;

e) radiodifuzorul detine dovezi care probeaza adevarul faptelor prezentate.

Articolul 57

(1) Radiodifuzorul va decide, in termen de doua zile de la data primirii cererii de acordare a dreptului la replica,
daca i va da curs sau nu.

(2) In cazul in care radiodifuzorul decide acordarea dreptului la replica, va comunica persoanei lezate, in termen
de doua zile de la data primirii cererii, ziua si ora difuzarii dreptului la replica.

(3) Tn cazul in care radiodifuzorul refuza s& acorde dreptul la replica, va comunica in scris solicitantului decizia
luata si motivarea acesteia, in termen de doua zile de la primirea cererii.

(4) Tn refuzul motivat se vor mai comunica solicitantului urmé&toarele:

a) posibilitatea, in cazul in care acesta este nemuliumit de decizia radiodifuzorului, de a se adresa Consiliului
National al Audiovizualului;

b) termenul de 15 zile de la data primirii refuzului motivat, in care solicitantul se poate adresa Consiliului
National al Audiovizualului;

c) adresa Consiliului National al Audiovizualului si un numar de telefon la care solicitantul poate contacta
Consiliul pentru a obfine informatiile necesare.

Articolul 58

(1) Dreptul la replica va fi difuzat gratuit, in termen de 3 zile de la data aprobarii cererii, in aceleasi conditji in
care drepturile sau interesele legitime ale persoanei au fost lezate: Tn cadrul aceluiasi interval orar, al aceleiasi
emisiuni, In limitele aceleiasi durate si cu precizarea emisiunii in care s-a produs lezarea.

(2) Daca emisiunea in care s-a produs lezarea este programata intr-un interval mai lung de 7 zile, dreptul la
replica se difuzeaza in termen de 3 zile, in acelasi interval orar si cu precizarea emisiunii in care s-a produs
lezarea.

Articolul 59

Dreptul la replica se exercita fie prin difuzarea pe post a interventiei directe a persoanei lezate, fie prin difuzarea
unei Tnregistrari realizate de radiodifuzor sau de solicitant; inregistrarea realizata de solicitant trebuie sa
corespunda standardelor tehnice utilizate de radiodifuzor.

Capitolul lli
Procedura rectificarii
Articolul 60
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(1) Persoanele ale caror drepturi sau interese legitime au fost lezate prin prezentarea unor fapte inexacte si
care doresc sa beneficieze de rectificare vor transmite in scris, la sediul postului care a difuzat programul
incriminat, o cerere care va contine urmatoarele:

a) numele persoanei care se considera vatamata, adresa acesteia, telefonul sau orice alt mijloc care sa faca
posibila contactarea sa rapida si eficienta;

b) serviciul de programe in cadrul caruia s-a difuzat emisiunea in care s-a produs lezarea, data si ora difuzarii,
denumirea emisiunii;

c) fapte inexacte pentru care se solicita rectificarea;

d) motivarea cererii.

(2) Tn cazul minorilor in varsta de pana la 14 ani, cererea va fi semnaté de parinti sau de reprezentantul legal;
pentru cei cu varste intre 14 si 18 ani, cererea va fi semnata de acestia si de parinti sau de reprezentantul legal.

Articolul 61
(1) Cererea va fi inregistrata de radiodifuzor, cu precizarea datei si orei primirii, iar solicitantul va primi o dovada
scrisa in acest sens.
(2) Tn cazul in care radiodifuzorul refuzé sa inregistreze cererea, solicitantul se poate adresa direct Consiliului
National al Audiovizualului in termen de cel mult 30 de zile de la data difuzarii programului care a produs lezarea.

Articolul 62

Termenul de transmitere a cererii este de cel mult 20 de zile de la data difuzarii emisiunii in care s-a produs
lezarea.

Articolul 63

(1) Radiodifuzorul va decide, in termen de doua zile de la data primirii cererii de rectificare, daca ii va da curs
sau nu.

(2) Tn cazul in care radiodifuzorul decide rectificarea, va comunica persoanei lezate, in termen de cel mult dou&
zile de la primirea cererii, ziua si ora difuzarii rectificarii.

(3) Tn cazul in care radiodifuzorul refuza rectificarea, va comunica in scris solicitantului, in termen de dou4 zile
de la primirea cererii, decizia luata, motivarea acesteia si informatiile prevazute la art. 57 alin. (4).

Articolul 64
(1) Dreptul la rectificare se exercita prin difuzarea gratuita pe post, in termen de 3 zile de la data aprobarii
cererii, Tn acelasi interval orar, a unui material realizat de radiodifuzor, prin care acesta corecteaza, in spiritul
adevarului, informatiile inexacte care au produs lezarea.
(2) Radiodifuzorul este obligat sa precizeze emisiunea in care au fost prezentate informatjile inexacte si data
difuzarii ei.
(3) Radiodifuzorul nu poate difuza rectificarea fara acordul prealabil al persoanei lezate.
Articolul 65
Rectificarea poate fi refuzata de radiodifuzor in urmatoarele conditii:
a) solicitarea a depasit termenul prevazut la art. 55;
b) solicitarea nu indeplineste conditiile stabilite la art. 50 alin. (2) si la art. 60.

Capitolul IV
Sesizarea Consiliului National al Audiovizualului

Articolul 66

(1) Persoana ale carei drepturi sau interese legitime au fost lezate prin prezentarea in cadrul unui program
audiovizual a unor fapte neadevarate sau informatii inexacte si careia i s-a refuzat dreptul la replica ori la
rectificare se poate adresa Consiliului National al Audiovizualului Tn termen de 15 zile de la data primirii refuzului
motivat din partea radiodifuzorului.

(2) Tn cazul in care radiodifuzorul nu fsi indeplineste obligatia de a comunica solicitantului decizia luaté, acesta
din urma se poate adresa Consiliului National al Audiovizualului in termen de cel mult 30 de zile de la data
difuzarii programului care a produs lezarea.

Articolul 67
Sesizarea, insotita de intreaga documentatie referitoare la cererile de acordare a dreptului la replica sau la
rectificare, se inregistreaza la Registratura Consiliului National al Audiovizualului.

Articolul 68
Consiliul National al Audiovizualului este obligat sa se pronunte asupra sesizarii in termen de cel mult 7 zile de la
data inregistrarii ei.

Articolul 69
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Tn cazul in care Consiliul National al Audiovizualului d& castig de cauz& solicitantului, radiodifuzorul va duce la
indeplinire decizia Consiliului National al Audiovizualului in termen de cel mult 3 zile de la data comunicarii ei.

Articolul 70
Acordarea dreptului la replica sau la rectificare nu impiedica persoana ale carei drepturi sau interese legitime au
fost lezate sa se adreseze instantelor judecatoresti.

Titlul IV
Asigurarea informarii corecte si a pluralismului

Articolul 71

(1) In programele de stiri si dezbateri informarea in probleme de interes public, de naturd politici, economica,
sociala si culturala, trebuie sa respecte urmatoarele principii:

a) asigurarea impartialitatii, echilibrului si favorizarea liberei formari a opiniilor, prin prezentarea principalelor
puncte de vedere aflate in opozitie, in perioada in care problemele sunt in dezbatere publica;

b) asigurarea unei distinciii clare intre faptele si opiniile prezentate;

c) evitarea oricaror forme de discriminare pe considerente de rasa, etnie, religie, nationalitate, sex, orientare
sexuala sau varsta.

(2) Prevederile alin. (1) lit. a) sunt respectate si in cazul in care punctele de vedere exprimate apartin expertilor,
jurnalistilor, reprezentantilor partidelor neparlamentare, minoritailor, organizatiilor neguvernamentale, sindicatelor
si patronatelor.

(3) Prezentarea principalelor puncte de vedere aflate Tn opozifie se asigura, de regula, Tn cadrul aceleiasi
emisiuni sau, Tn mod exceptional, Th emisiunile urmatoare; in cazul in care cei solicitati refuza sa Tsi precizeze
punctul de vedere, acest fapt se mentioneaza pe post.

Articolul 72
Principiile enuntate la art. 71 alin. (1) nu exclud posibilitatea radiodifuzorului de a-gi exprima opinia in legatura cu
subiectul prezentat.

Articolul 73

in vederea respectérii si garantarii prevederilor art. 3 alin. (1) si (2) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu
modificarile si completarile ulterioare, precum si a prevederilor art. 71 din prezentul cod, radiodifuzorii nu pot difuza
emisiuni audiovizuale editate, prezentate, moderate sau realizate de parlamentari, reprezentanti ai Guvernului si ai
administratiei publice locale, reprezentanti ai Administratiei Prezidentiale, persoane cu functii Tn structura partidelor
politice sau purtatori de cuvant ai acestora, persoane desemnate public sa candideze ori care si-au anuntat public
intentia de a candida la alegerile locale, parlamentare sau prezidentiale.

Articolul 74

(1) Tn programele de stiri radiodifuzorii aflati sub jurisdictia Romaniei vor respecta regula celor trei parti, dupa cum
urmeaza:

a) o treime din timpul total destinat exprimarii reprezentantilor puterii si opozitiei va fi alocatd opozitiei
parlamentare (senatori, deputati, persoane cu functii de conducere in partide, primari, consilieri locali si judeteni);

b) o treime din timpul total destinat exprimarii reprezentantilor puterii si opozitiei va fi alocata reprezentantilor
autoritatii publice centrale (primul-ministru, ministri, secretari de stat, prefecti si purtatori de cuvant ai acestora);

c) o treime din timpul total destinat exprimarii reprezentantilor puterii si opozitiei va fi alocata partidelor care
formeaza majoritatea parlamentara (senatori, deputati, persoane cu functii de conducere in partide, primari,
consilieri locali si judeteni).

(2) Se excepteaza de la regula celor trei parti:

a) timpul alocat primului-ministru, atunci cand acesta reprezinta Roméania la evenimente internationale oficiale,
interne sau externe;

b) timpul alocat unor relatari si interventii referitoare la producerea de calamitati naturale sau de epidemii, la
masurile de Tnlaturare a efectelor acestora; aceasta exceptie nu anuleaza dreptul opozitiei de a-si exprima punctul
de vedere in legatura cu evenimentul in cauza si cu masurile stabilite de autoritaj.

(3) Monitorizarea respectarii regulii celor trei parti se realizeaza pe perioade glisante de doua luni consecutive; in
cazul constatarii unui dezechilibru evident, Consiliul National al Audiovizualului va solicita radiodifuzorului sa
restabileasca echilibrul in luna ce urmeaza perioadei monitorizate.

Articolul 75
Numarul reprezentantilor puterii si ai opozitiei, participanti la alte emisiuni decat cele de stiri, va fi egal; respectarea
acestei reguli se monitorizeaza in conformitate cu dispozitiile art. 74 alin. (3).

Articolul 76
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Tn cadrul programelor de stiri si dezbateri care abordeaza probleme de interes public privind minoritétile etnice,
religioase sau sexuale se va prezenta si un punct de vedere al acestora.

Articolul 77
Radiodifuzorii trebuie sa precizeze calitatea politica a persoanelor care isi exprima punctele de vedere in cadrul
emisiunilor informative sau de dezbatere.

Articolul 78
Tn cadrul emisiunilor cu caracter informativ si al dezbaterilor radiodifuzorii trebuie sa respecte urmétoarele reguli:
a) rigoare si acuratete in redactarea si prezentarea stirilor;
b) intre subiectul tratat si imaginile ce insotesc comentariul sa existe o conexiune real3;
c) sa asigure o distinctie clara intre reconstituirea faptului cu ajutorul altor persoane si imaginile si/sau sunetul
inregistrate la evenimentul real;
d) Tn cazul prezentarii de materiale audiovizuale provenind din surse externe redactiei, sa se precizeze acest
lucru; fac exceptie materialele audiovizuale provenite de la agentiile de presa;
e) Tn enuntarea unor ipoteze sau a unor relatii de cauzalitate privind producerea unor eventuale catastrofe, sa se
solicite si un punct de vedere al unei persoane cu competenta in domeniu;
f) sondajele de opinie prezentate sa fie insotite de urmatoarele informatii:
- denumirea institutiei care a realizat sondajul;
- data sau intervalul in care a fost efectuat sondajul si metodologia utilizata;
- dimensiunea esantionului si eroarea maxima de esantionare;
- solicitantul sondajului;
g) televotul sau anchetele facute pe strada sa nu fie prezentate ca fiind reprezentative pentru opinia publica sau
pentru un anumit grup social ori etnic;
h) sa se precizeze numarul mesajelor primite prin orice mijloace de comunicare, atunci cand se prezinta opiniile
publicului;
i) difuzarea de mesaje in timpul emisiunilor, primite prin orice mijloace de comunicare, este posibila numai in
situatia Tn care radiodifuzorii asigura un mod de verificare publica a acestora.

Articolul 79
n cazurile de rapiri sau deturnéri, radiodifuzorii trebuie sa se asigure c& materialele audiovizuale difuzate nu aduc
prejudicii eforturilor depuse pentru solutionarea lor si nu pun in pericol vietile persoanelor in cauza.

Articolul 80
(1) Practicile oculte, paranormale sau exorcismul trebuie tratate cu obiectivitate corespunzatoare, in cadrul unui
pluralism al punctelor de vedere.
(2) Nu pot fi difuzate emisiuni interactive in care se ofera publicului, la cererea acestuia, consultatji si tratamente
medicale, indiferent de mijloacele si procedurile folosite.
(3) Nu pot fi difuzate emisiuni interactive in care publicul apeleaza la vrajitori si ghicitori sau la alte activitati
interzise prin lege.

Articolul 81
(1) Tn cazul informarii asupra unor accidente, dezastre sau tragedii colective, se va evita accentuarea gratuita a
starii de Tngrijorare si se vor cita sursele de informare.
(2) Se vor evita speculatiile asupra evenimentelor tragice, cauzelor si consecintelor lor ori prezentarea repetata a
unor imagini socante, pentru a nu provoca temeri inutile sau panica in randul publicului.
(3) Nu se vor preciza numele victimelor pana la comunicarea sau confirmarea oficiala a acestora.

Articolul 82
(1) Radiodifuzorii care dau publicitatii date, informatii, avertizari si prognoze meteorologice sunt obligati sa
precizeze sursa de informare.
(2) Serviciile publice de radio si de televiziune sunt obligate sa aduca la cunostinta publicului, Tn mod repetat,
informatiile, prognozele generale si avertizarile meteorologice referitoare la fenomenele meteorologice
periculoase, furnizate de Centrul meteorologic national.

Articolul 83

In vederea informarii corecte a populatiei despre iminenta producerii unor dezastre si despre zonele de risc
potential, despre masurile de prevenire, de interventie operativa si de refacere in cazul dezastrelor (calamitati
naturale si alte catastrofe), pentru diminuarea efectelor sociale, economice si ecologice ale acestora, radiodifuzorii
au obligatia sa confrunte informatiile primite din surse proprii sau de la colaboratori ocazionali cu informatiile
detinute de autoritatile competente, inainte de a transmite stiri si puncte de vedere care pot genera panica in randul
populatiei; in cazul in care versiunile primite difera, se va transmite in mod obligatoriu si informatia provenita de la
sursa autorizata legal, cu mentionarea acesteia.
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Articolul 84

(1) Informatiile si comunicatele oficiale ale autoritatilor publice cu privire la dezastre, la starea de urgenta sau la
starea de asediu se difuzeaza integral si cu prioritate.

(2) in conformitate cu prevederile legale, decretul de instituire a starii de asediu sau a stérii de urgenta impreuna
cu masurile urgente de aplicare se aduc neintarziat la cunostinta populatiei; decretul se difuzeaza pe posturile de
radio si de televiziune in cel mult doua ore de la semnare si este difuzat in mod repetat in primele 24 de ore de la
instituirea starii de asediu sau de urgenta.

(3) Informatiile cu privire la starea de asediu sau la starea de urgenta, cu exceptia celor referitoare la dezastre, se
dau publicitatii numai cu avizul autoritatilor militare.

(4) Pe timpul starii de asediu sau al starii de urgenta radiodifuzorii sunt obligati sa transmita, cu prioritate,
mesajele autoritatilor militare, la cererea acestora.

Articolul 85
(1) Prezenta siglei serviciului de programe de televiziune pe intreaga duratd a difuzarii, cu exceptia timpului
afectat publicitaiii, este obligatorie.
(2) Afisarea pe ecran a informatiilor ce se impun pentru precizarea caracterului transmisiei este obligatorie in
urmatoarele cazuri:
a) la transmiterea in direct a unor emisiuni, evenimente sau manifestari, cu exceptia buletinelor de stiri, se va
face mentiunea "Transmisiune in direct" sau "Direct" pe intreaga durata a emisiunii ori transmisiei;
b) la difuzarea in reluare a emisiunilor informative, politice, social-economice, sportive, culturale, religioase si de
divertisment, se va face mentiunea "Reluare” sau "In reluare" pe intreaga durats a difuzarii acestora.

Articolul 86

In cazul utilizarii unor imagini si/sau inregistréri sonore de arhiva in alte emisiuni decat cele avand caracter
retrospectiv declarat, este obligatorie informarea publicului prin mentiunea "Arhiva"; data filmarii sau a inregistrarii
trebuie precizata daca este necesara pentru intelegerea corecta a informatiei.

Articolul 87
Radiodifuzorii au obligatia de a asigura respectarea orei anuntate de incepere a emisiunii/ programului, in special a
emisiunilor informative; fac exceptie situatiile de forta majora.

Titlul V
Responsabilitati culturale

Articolul 88
Radiodifuzorii au obligatia de a asigura respectarea normelor ortografice, ortoepice si morfologice ale limbii
romane, stabilite de Academia Roméana.

Articolul 89

Programele oferite publicului de posturile de radio si de televiziune trebuie sa raspunda standardelor editoriale
elaborate in cadrul mecanismelor de autoreglementare, cu respectarea normelor europene si a legislatiei nationale
in materie, sa reflecte diversitatea culturala, in respectul identitatii nationale si europene.

Articolul 90

Radiodifuzorii au obligatia sa rezerve operelor audiovizuale roméanesti o proportie de cel putin 30% din timpul de
difuzare al fiecarui serviciu de programe de televiziune, cu exceptia timpului consacrat informatjilor, manifestarilor
sportive, jocurilor, publicitatii, precum si serviciilor de teletext si teleshopping.

Articolul 91

(1) In sensul prezentului cod, sunt considerate opere romanesti:

a) operele originare din Romania, realizate de autori si lucratori rezidenti in Romania;

b) operele originare din alte state, realizate Tn baza unor tratate bilaterale de coproductie, daca coproducatorii din
Romaénia furnizeaza un procent majoritar din totalul costurilor productiei, iar aceasta nu este controlata de unul
sau mai multi producatori stabili{i in afara Romaniei.

(2) Operele care nu sunt considerate opere romanesti in sensul alin. (1), dar care sunt realizate in principal de
catre autori si lucratori rezidenti in Roménia vor fi considerate opere romanesti intr-un procent corespunzator
procentului contributiei coproducatorilor din Roméania la totalul costurilor de productie.

Articolul 92

Radiodifuzorii vor prezenta trimestrial Consiliului National al Audiovizualului un raport cuprinzand operele romanesti
difuzate in trimestrul anterior Tn cadrul fiecarui serviciu de programe si procentul din timpul de difuzare consacrat
acestora.

Articolul 93
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(1) Prevederile art. 90-92 nu se aplica serviciilor de programe destinate unei audiente locale, asigurate de
radiodifuzorii care nu fac parte dintr-o refea nationala.
(2) Dispozitiile art. 90-93 isi inceteaza aplicabilitatea incepand cu data de 1 ianuarie 2007.
Articolul 94
incepand cu data de 1 ianuarie 2007, radiodifuzorii aflati in jurisdictia Romaniei au obligatia de a asigura in cadrul
fiecarui serviciu de programe de televiziune indeplinirea urmatoarelor cerinte:
a) sa rezerve operelor europene, astfel cum sunt definite la art. 23 din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu
modificarile si completarile ulterioare, un procent de minimum 50 % din timpul de difuzare, cu exceptia timpului
consacrat informatjilor, manifestarilor sportive, jocurilor, publicitatii, precum si serviciilor de teletext si teleshopping;
b) sa rezerve operelor europene create de producatori independenti cel putin 10% din timpul de difuzare, cu
exceptia timpului consacrat informatiilor, manifestarilor sportive, jocurilor, publicitatii, precum si serviciilor de
teletext si teleshopping, sau cel putin 10 % din bugetul lor de programe.
Articolul 95
Radiodifuzorii care dupa data de 1 ianuarie 2007 nu pot atinge proportia majoritara prevazuta la art. 94 lit. a) o vor
realiza progresiv in interval de un an, in functie de responsabilitatile educationale, culturale si de divertisment pe
care le au fata de public.
Articolul 96
(1) Sunt exceptate de la prevederile art. 94 serviciile de programe de televiziune care indeplinesc simultan
urmatoarele conditii:
a) au o audienta potentiala de pana la 3% din populatia recenzata a tarii;
b) nu difuzeaza filme artistice de lung metraj si seriale pentru televiziune;
c) continutul serviciului de programe este exclusiv de interes local.
(2) Serviciile de programe de televiziune difuzate in baza unei licente acordate pentru municipiul Bucuresti sunt
exceptate de la prevederile art. 94 daca indeplinesc simultan urmatoarele conditji:
a) nu difuzeaza filme artistice de lung metraj si seriale pentru televiziune;
b) continutul serviciului de programe este exclusiv de interes local.

Articolul 97

Consiliul National al Audiovizualului va monitoriza Tndeplinirea dispozitilor art. 94 si 95, prin evaluarea si
autorizarea programelor audiovizuale difuzate.

Articolul 98

Incepand cu data de 1 ianuarie 2007, radiodifuzorii vor prezenta trimestrial Consiliului National al Audiovizualului
un raport, conform modelului prezentat ih anexa nr. 2 care face parte integranta din prezentul cod.

Titlul VI
Jocuri si concursuri

Articolul 99
(1) Jocurile si concursurile trebuie sa se desfasoare in mod corect, premiile trebuie sa fie prezentate cu
exactitate, iar regulile trebuie sa fie clare si aduse la cunostinta Tn mod corespunzator.
(2) Este interzisa descrierea calitatii produselor sau a serviciilor oferite ca premii in emisiunile-concurs, cu
exceptia marcii si a prefului.
(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (2) produsele sau serviciile culturale.
Articolul 100
n emisiunile de jocuri si concursuri destinate copiilor, premiile oferite si valoarea lor vor fi potrivite varstei acestora;
nu se pot oferi premii in bani.
Articolul 101

(1) Comunicarea in cadrul unei emisiuni sau al unui program a numerelor de apel ale serviciilor de telefonie, n
scopul invitarii publicului de a participa la un concurs cu premii sau televot ori pentru a-si exprima opiniile, trebuie
sa respecte urmatoarele cerinte:

a) sa puna la dispozitie publicului informatii clare privind tariful aplicat de furnizor pe unitatea de timp, incluzand
taxa pe valoarea adaugata si, dupa caz, toate taxele suplimentare;

b) sa informeze corect publicul cu privire la conditiile si modalitatea de a intra in posesia premiului oferit, inclusiv
eventualele costuri suplimentare;

c) in situatia in care tariful se aplica in mod automat din momentul formarii numarului (apel fara raspuns), acest
lucru va fi adus la cunostinta publicului pe parcursul emisiunii, periodic, atat sub forma scrisa, cat si oral.
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(2) Tn cadrul serviciilor de programe de televiziune, tariful aplicat de furnizorul de servicii de telefonie va fi
prezentat lizibil, pe intreaga durata de afisare a numarului de apel, utilizandu-se caractere cu dimensiuni identice
cu cele ale numarului de apel.

(3) Tn cadrul serviciilor de programe de radiodifuziune sonora, tariful aplicat de furnizorul de servicii de telefonie
va fi precizat imediat dupa comunicarea numarului de apel, astfel incat sa fie clar perceput de radioascultator.

(4) Tn cazul concursurilor cu premii care in mod normal implica o durat& a apelului mai mare de 3 minute, publicul
va fi informat Tn conditii similare celor impuse afisarii tarifului aplicat, conditii precizate la alin. (2) si (3).

(5) Cerintele enuntate la alin. (1) lit. a), alin. (2) si (3) se aplica si publicitatii pentru convorbirile telefonice erotice.

Titlul VII
Sponsorizare, publicitate, teleshopping

Capitolul |
Sponsorizare

Articolul 102

(1) Sponsorizarea desemneaza participarea unei persoane fizice sau juridice, care nu este angajata in activitati
de radiodifuziune sau de televiziune ori in productia operelor audiovizuale, la finantarea directa sau indirecta a
unei emisiuni, in scopul de a-si promova numele, marca comerciala ori imaginea, propriile activitati sau produse.

(2) Continutul si programarea unei emisiuni sponsorizate nu pot sa fie influentate de catre sponsor intr-o
maniera care sa aduca atingere independentei editoriale a radiodifuzorului.

(3) Emisiunile sponsorizate nu trebuie sa incite la vanzarea, cumpararea sau inchirierea produselor ori
serviciilor sponsorului sau ale unui tert, in special prin referiri promotionale ori de naturd comerciala la aceste
produse sau servicii, facute in timpul respectivelor emisiuni.

(4) Sponsorizarea trebuie sa fie in mod clar separata de publicitate; anunturile de sponsorizare nu trebuie sa
contina mesaje publicitare.

(5) Atunci cand un anun{ promotional contine o referire la sponsorul programului, aceasta trebuie sa fie scurta si
secundara.

(6) Tn anuntul sponsorului nu trebuie s& existe nici o conexiune cu publicitatea difuzata referitoare la produsele
sau serviciile sponsorului.

Articolul 103

(1) Nu pot fi sponsorizate emisiuni de stiri si dezbateri pe teme politice; nu poate fi sponsorizat intregul serviciu
de programe.

(2) Emisiunile/programele audiovizuale nu pot fi sponsorizate de catre persoane fizice ori juridice care au ca
obiect principal de activitate fabricarea sau vanzarea de produse ori furnizarea de servicii a caror publicitate este
interzisa.

(3) Sponsorizarea programelor de catre persoane fizice sau juridice ale caror activitati includ fabricarea ori
comercializarea produselor medicale sau a tratamentelor medicale se poate face numai prin promovarea
numelui sau a imaginii persoanei respective.

Articolul 104
Este interzisa difuzarea in intervalul orar 6,00-23,00 a emisiunilor sponsorizate de companiile al caror nume sau
marca este identica cu numele ori marca unei bauturi alcoolice.

Articolul 105

(1) Tn cazul emisiunilor destinate copiilor nu trebuie s fie perceputa nici o conexiune intre numele, marca sau
imaginea sponsorului $i denumirea emisiunii.

(2) Emisiunile destinate copiilor nu pot fi sponsorizate de catre persoane fizice sau juridice ale caror activitafi
includ fabricarea ori comercializarea produselor medicale, a tratamentelor medicale sau a suplimentelor
alimentare.

(3) Emisiunile destinate copiilor nu pot fi sponsorizate de catre persoane fizice ori juridice care organizeaza
jocuri si concursuri interzise copiilor.
Articolul 106

(1) Ori de cate ori o emisiune este sponsorizata, acest lucru trebuie sa poata fi clar identificat ca atare de catre
public in cadrul genericului de la inceputul si/sau de la sfarsitul emisiunii.

(2) Tn cadrul emisiunilor/programelor sponsorizate cu o duratd mai mare de 30 de minute, cu exceptia
transmisiunilor sportive, numele, sigla comerciala sau logoul sponsorului ori numele sau imaginea unui produs
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reprezentativ se difuzeaza timp de maximum 60 de secunde pe intreaga durata a acestora, fara a se face nici un
fel de referire comerciala sau de conexiune cu publicitatea difuzata la produsele ori serviciile sponsorului; in
cazul emisiunilor cu o durata de pana la 30 de minute, timpul maxim de difuzare este de 30 de secunde.

Capitolul Il
Publicitate si teleshopping

Sectiunea 1
Dispozitii generale

Articolul 107
Publicitatea si teleshoppingul vor respecta regulile unei competitii corecte si transparente, care trebuie sa
serveasca, in primul rand, interesele publicului.
Articolul 108
Este interzisa orice forma de promovare a unor produse sau a unor servicii care sugereaza publicului ori 1l
instiga sa renunte la alte produse sau servicii similare ori asemanatoare, pe motivul ca acestea din urma devin
inutile sau improprii folosintei.
Articolul 109
Este interzisa orice forma de publicitate care sugereaza publicului sa renunte la fructele si la alimentele naturale
de baza.
Articolul 110
Publicitatea comparativa este posibila numai in cazul in care respecta prevederile Legii nr. 148/2000 privind
publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare.
Articolul 111
Durata publicitatii si a teleshoppingului nu constituie un motiv care sa justifice inlaturarea obligatiilor de
informare corecta a publicului in legatura cu bunurile sau serviciile promovate.
Articolul 112

(1) Este interzisa difuzarea de emisiuni, altele decat emisiunile de teleshopping, in care sunt prezentate bunuri
sau servicii individualizate care pot fi identificate de public prin marca, producator ori prin modalitati de
comercializare; aceste restrictii nu se refera la denumirea companiilor producatoare de bunuri sau prestatoare
de servicii.

(2) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) produsele si serviciile culturale sau cele destinate Tnvatamantului.

(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) produsele IT si auto, cu conditia prezentarii in scop informativ, in
cadrul aceleiasi emisiuni, a mai multor produse de acelasi gen sau clasa.

Articolul 113
(1) Este interzisad descrierea calitatii produselor sau serviciilor oferite ca premii Tn emisiunile-concurs, cu
exceptia marcii si a pretului.
(2) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) produsele sau serviciile culturale.
Articolul 114
(1) Informatiile prezentate in spoturi publicitare sau in emisiuni de teleshopping nu trebuie sa induca in eroare
publicul, direct ori prin omisiune, in privinta:
a) caracteristicilor produsului si, Tn special, a naturii, identitatii, proprietatilor, compozitiei, cantitatii, durabilitatii,
originii sau provenientei, precum si a metodelor de fabricatie ori de productie;
b) atribuirii de efecte sau de proprietati pe care produsul nu le posed3;
c) pretului sau a tarifelor; acestea vor fi prezentate integral, incluzand taxa pe valoarea adaugata si toate
taxele suplimentare;
d) conditiilor in care sunt distribuite produsele sau sunt prestate serviciile.
(2) Orice informatie sau avertizare difuzatd sub forma de videotext va fi prezentata static, lizibil si pe o durata
suficienta, astfel incat sa fie clar perceputa de telespectatori.

Articolul 115
Publicitatea sau teleshoppingul care se refera la o oferta speciala trebuie sa indice, Tn mod clar si neechivoc,
data la care Inceteaza oferta sau, daca este cazul, faptul ca oferta speciala se refera la stocul de bunuri ori de
servicii disponibil, iar daca oferta speciala nu a inceput inca, data de incepere a perioadei in care se aplica
pretul special sau alte conditji specifice.
Articolul 116

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si de teleshoppping in care apar prezentatori ai emisiunilor de stiri.
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(2) Este interzisa difuzarea anunturilor de interes public si a apelurilor in scopuri caritabile prin care se
promoveaza produse sau servicii.

Articolul 117

(1) Calupurile publicitare trebuie separate clar, sonor si vizual, de programele audiovizuale, prin coperte
neutre.

(2) In cadrul unui calup publicitar poate fi difuzat un singur grupaj de anunturi promotionale.

(3) Tn cazul in care in spoturile publicitare sunt folosite personaje, decoruri sau situatii din emisiunile difuzate,
pe langa conditiile de separare prevazute la alin. (1) se va insera pe intreaga durata a difuzarii mentiunea
"Publicitate".

Articolul 118
Radiodifuzorii pot difuza in timpul transmisiunilor sportive minispoturi de publicitate, cu respectarea cumulativa
a urmatoarelor conditji:

a) durata minispotului sa nu depaseasca 10 secunde;

b) sa fie maximum doua minispoturi pe repriza;

c) sa fie inserate in momentele de intrerupere naturala a jocului;

d) sa fie insotite pe toata durata difuzarii de un marcaj cat mai vizibil, constand in majuscula "P" incadrata intr-

un cerc cu suprafata transparenta, amplasat in partea din dreapta jos a ecranului.

Articolul 119
Radiodifuzorii pot difuza in timpul transmisiei unei competitii sportive logouri, cu respectarea cumulativa a
urmatoarelor conditji:
a) logoul poate fi inserat numai in momentul in care se anunta inlocuirea unui jucator sau cand se anunta
scorul;
b) durata unui insert sa nu depaseasca 10 secunde, iar durata totala de difuzare pe intreaga transmisie sa nu
depaseasca doua minute;
c) logoul sa fie plasat deasupra sau sub zona de difuzare a informatiei precizate la lit. a) si sa nu depaseasca
dimensiunile acesteia.
Articolul 120
In cadrul serviciilor de programe de televiziune se pot difuza spoturi publicitare izolate numai daca pauzele
disponibile pentru inserarea spoturilor intre partile unui program, cum ar fi pauzele dintre rundele unui meci de
box sau de tenis, sunt foarte scurte.
Articolul 121
(1) Tn mod exceptional, in cadrul serviciilor de programe de televiziune se pot difuza, in intervalul orar 20,00-
22,00, in alte situatii decét cele precizate la art. 120, doua spoturi publicitare izolate.
(2) Tn cazul publicitatii pentru bauturi spirtoase, spotul publicitar izolat va fi difuzat numai n intervalul orar
23,00-6,00.
Articolul 122
Spotul publicitar difuzat izolat trebuie sa respecte urmatoarele conditii:
a) durata spotului sa nu depaseasca 30 de secunde;
b) sa fie insotit pe toata durata difuzarii de un marcaj cat mai vizibil, constand in majuscula "P" incadrata intr-
un cerc cu suprafata transparenta, amplasat in partea din dreapta jos a ecranului.
Articolul 123
Societatea Romana de Televiziune poate difuza in timpul transmisiilor sportive minispoturi publicitare, spoturi
difuzate izolat si logouri, cu respectarea conditiilor precizate la art. 118-120.
Articolul 124
Tn cazul transmisiilor in direct, publicitatea nu trebuie s& afecteze integritatea programelor respective.
Articolul 125
Plasarea de produse/servicii in programele audiovizuale este permisa numai in filme si seriale pentru
televiziune si cu respectarea urmatoarelor conditji:
a) sa se incadreze in mod natural in desfasurarea productiei audiovizuale;
b) sa nu fie acordata o vizibilitate exagerata produsului/serviciului, cum ar fi mentionarea marcii unui produs
sau prezentarea unui produs Tn prim-plan ori dintr-un unghi care sa permita evidentierea marcii.
Sectiunea a 2-a
Publicitate la alcool
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Articolul 126
(1) Tn cadrul serviciilor de programe de televiziune este interzisa, in intervalul orar 6,00-22,00, orice formé& de
publicitate la bauturi spirtoase.
(2) Tn cadrul serviciilor de programe de radiodifuziune sonora este interzisd orice form& de publicitate la
bauturi spirtoase in urmatoarele intervale orare:
a) 6,00-8,00 si 10,00-22,00, in zilele de luni pana vineri;
b) 6,00-22,00, sdmbata si duminica.
Articolul 127
In sensul prezentului cod, b&uturile spirtoase sunt cele definite in Ordinul ministrului agriculturii, alimentatiei si
padurilor, al ministrului sanatatii si familiei si al presedintelui Autoritatii Nationale pentru Protectia
Consumatorilor nr. 268/441/117/2003, publicat in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, nr. 573 din 11 august
2003, cu modificarile ulterioare.
Articolul 128
Este interzisa difuzarea de publicitate la bauturi alcoolice, prin care se promoveaza comportamente sau atitudini
violente, agresive ori antisociale.
Articolul 129
Este interzisa difuzarea de spoturi publicitare la alcool, in care apar minori.

Articolul 130

Este interzisa difuzarea anunturilor promotionale si a concursurilor care contin referiri la numele sau la marca
unei bauturi spirtoase; in cadrul concursurilor nu se pot oferi premii sponsorizate de firme producatoare de
astfel de bauturi.

Articolul 131

Transmisiile sportive sponsorizate de producatorii de bauturi spirtoase pot fi difuzate numai n intervalul orar
23,00-6,00.

Articolul 132

Evenimentele sportive desfasurate pe teritoriul Romaniei care nu respecta dispozitiile Legii nr. 148/2000, cu
modificarile si completarile ulterioare, cu privire la produsele din tutun si la bauturile spirtoase, nu pot fi difuzate
de radiodifuzori licentjati in Romania.

Articolul 133

In publicitatea pentru bauturi spirtoase este interzisd folosirea de personaje, de decoruri sau situatii din
emisiunile difuzate.

Articolul 134

Calupurile publicitare in care se promoveaza bauturi spirtoase se vor incheia cu avertismentul sonor si vizual:
"Consumul excesiv de alcool dauneaza grav sanatatii."

Sectiunea a 3-a
Publicitate la alimente

Articolul 135
Publicitatea la produsele alimentare va respecta urmatoarele conditji:

a) nu va incuraja consumul excesiv de alimente;

b) afirmatiile precise privind nutrifia (de exemplu, efectele vitaminei C) ori afirmatiile legate de sanatate (de
exemplu, "Ajuta la o digestie sanatoasa") se vor baza pe fapte stiintifice solide si nu vor crea impresii
inselatoare privind beneficii nutritionale sau de sanatate ale alimentului respectiv.

Articolul 136

llustrarea cu fructe si/sau cu poriiuni vegetale nu este permisa decat in cazul in care fructele (sau parti de fruct -
suc de fructe, pulpa de fruct) si/sau portiunile vegetale sunt inscrise pe eticheta produsului si se regasesc in
continutul sau in proportie de minimum 4%.

Articolul 137

In cazul utiliz&rii la fabricarea alimentelor numai a aromelor, se interzic ilustrarea, desenarea sau orice alte
forme de reprezentare a fructelor si/sau a portiunilor vegetale.

Articolul 138

Nu se vor atribui alimentelor proprietati de prevenire, tratare sau vindecare a bolilor si nu se vor face referiri la
astfel de proprietati; sunt exceptate de la aceasta interdictie apele minerale naturale care sunt utilizate ca
medicamente sau in scopuri curative in statiunile balneare.
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Sectiunea a 4-a
Publicitate la produse medicamentoase

Articolul 139

Prin publicitate audiovizuala pentru produse medicamentoase si tratamente medicale se intelege orice forma de
promovare, efectuata in cadrul serviciilor de programe, destinata sa stimuleze distribuirea, consumul sau
vanzarea acestora.

Articolul 140

(1) Publicitatea si teleshoppingul sunt permise numai in cazul produselor medicamentoase si al tratamentelor
medicale care nu necesita prescriptie medicala.

(2) Reclama va avertiza publicul daca produsele eliberate fara prescriptie medicala contin substante ce pot
dauna sanatatii.
Articolul 141

Sunt interzise publicitatea si teleshoppingul la produsele medicamentoase care contin substante psihotrope sau
narcotice, in sensul conventiilor internationale.

Articolul 142
Publicitatea pentru produsele medicamentoase trebuie sa sustina folosirea rationala a acestora, sa le prezinte
in mod obiectiv, fara a le exagera calitatile terapeutice.

Articolul 143
(1) Promovarea produselor medicamentoase in servicile de programe audiovizuale va include in mod
obligatoriu urmatoarele:
a) denumirea produsului;
b) denumirea comuna, daca produsul contine un singur ingredient activ;
c) indicatia terapeutica (afectiunile pentru care se foloseste produsul medicamentos);
d) avertizarea: "Acest produs se poate elibera fara prescriptie medicala. Se recomanda citirea cu atentie a
prospectului. Daca apar manifestari neplacute, adresati-va medicului sau farmacistului.”
(2) Prin derogare de la prevederile alin. (1) lit. d), publicitatea pentru produsele medicamentoase, difuzata intr-
o forma prescurtata (reminder), va include avertizarea: "Se recomanda citirea cu atentie a prospectului.”
(3) Tn sensul prezentei decizii, prin reminder se intelege clipul publicitar care indeplineste cumulativ
urmatoarele conditji:
a) este o parte, o continuare si/sau o completare a aceleiasi campanii publicitare la un anumit produs
medicamentos, realizata in cadrul aceluiasi serviciu de programe;
b) reaminteste publicului elemente din mesajul difuzat in spotul principal al campaniei publicitare;
c) are o durata ce nu depaseste 10 secunde.
(4) Avertizarile mentionate la alin. (1) lit. d) si la alin. (2) se vor difuza Tn urmatoarele conditji:
a) in cazul spotului principal, textul va fi prezentat la sfarsitul spotului publicitar, sonor si vizual, timp de
minimum 6 secunde;
b) in cazul reminderului, textul va fi prezentat pe parcursul difuzarii spotului publicitar, in conditii care sa
asigure o perceptie clara a mesajului.

Articolul 144

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si teleshopping pentru produse medicamentoase, vitamine,
suplimente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive si tratamente medicale, prezentate sau recomandate de
personalitafi ale vietji publice, culturale, stiintifice, sportive ori de alte persoane, care, datorita celebritatii lor, pot
incuraja consumul acestor produse sau tratamente.

(2) Este interzisa difuzarea de publicitate si teleshopping in care personal medical sau farmacisti recomanda
ori avizeaza produse alimentare destinate copiilor, produse medicamentoase, tratamente medicale, vitamine,
suplimente alimentare, nutrienti sau suplimente nutritive.

(3) Este interzisa difuzarea de publicitate si teleshopping pentru produse alimentare destinate copiilor,
produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive si tratamente
medicale, daca prezentarile contin recomandari sau avize ale asociatjilor medicale.

Articolul 145

(1) Nici un fel de mesaj publicitar pentru produse medicamentoase sau tratamente medicale nu poate fi
adresat persoanelor care au varsta mai mica de 16 ani.

(2) Este interzisa difuzarea de publicitate pentru produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare,

nutrienti, suplimente nutritive si tratamente medicale in emisiuni pentru copii sau in pauzele publicitare care
preceda ori urmeaza unor astfel de emisiuni.
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(3) Producatorii si distribuitorii de produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti,
suplimente nutritive si tratamente medicale nu pot sponsoriza programele sau emisiunile destinate copiilor.

(4) Publicitatea si teleshoppingul la produse si tratamente pentru disfunctii sexuale sau probleme de natura
sexuala ori pentru cresterea sanilor nu pot fi difuzate decat in intervalul orar 22,00-6,00 si trebuie insofite de
avertizarea ca aceste produse nu sunt destinate copiilor.

Articolul 146
(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si teleshopping:
a) la produse pentru tratarea alcoolismului;
b) la tratamente clinice impotriva caderii parului;
c¢) pentru hipnoza, terapie prin hipnoza, psihologie, psihanaliza sau psihiatrie;
d) la produsele medicamentoase al caror cost este compensat.
(2) Este interzisa mentionarea in publicitate sau in teleshopping a unor indicatii terapeutice referitoare la boli
precum:
a) tuberculoz3;
b) bolile cu transmisie sexual3;
c) alte boli infectioase grave;
d) cancer si alte boli tumorale;
e) insomnia cronica;
f) diabet si alte boli metabolice.

Articolul 147
Publicitatea la produsele medicamentoase nu trebuie sa contina nici o mentiune care:

a) sa dea impresia ca o consultatie medicala sau o interventie chirurgicala nu este necesara, in special prin
oferirea unor sugestii de diagnostic ori de tratament la distanta;

b) sa sugereze ca efectul tratamentului cu produsul medicamentos respectiv este garantat, nu este insotit de
efecte secundare sau este mai bun decéat ori echivalent cu cel al altui tratament sau produs medicamentos;

c) sa sugereze ca starea de sanatate normala a publicului ar putea fi imbunatatita prin consumul respectivului
produs;

d) sa sugereze ca starea de sanatate normala a publicului ar putea fi afectata daca nu consuma produsul
respectiv; aceasta interdictie nu se aplica campaniilor de vaccinare sustinute de industria farmaceutica si
aprobate de Ministerul Sanatatji;

e) sa sugereze ca respectivul produs medicamentos este un aliment, produs cosmetic sau alt bun de larg
consum;

f) sa sugereze ca siguranta sau eficienta produsului medicamentos se datoreaza faptului ca este natural;

g) sa sugereze ca ar putea, prin descrierea sau reprezentarea detaliata a unor simptome ori a unor cazuri
clinice, sa duca la un autodiagnostic eronat;

h) sa se refere, in termeni improprii sau incorecti, la vindecare;

i) sa foloseasca in termeni improprii, alarmanti sau incorecti imagini, scheme ori fotografii care sa arate
modificari ale organismului uman provocate de boli sau leziuni ori de actiunea produselor medicamentoase
asupra organismului uman sau a unor parii ale acestuia;

j) sa evidentieze ca respectivul produs medicamentos este autorizat de Agentia Nationala a Medicamentului.

Articolul 148
(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si teleshopping la produse si tratamente naturiste, care, dupa caz,
nu sunt insotite de avertizarea, sonora si scrisa:
a) "Produs neatestat medical";
b) "Metoda neatestata medical".
(2) Tn cazul in care produsele si tratamentele naturiste au fost verificate din punct de vedere medical, acest
lucru va fi atestat de Colegiul Medicilor din Romania.
(3) Avertizarea prevazuta la alin. (1) se va face la finalul mesajului publicitar.

Articolul 149

Publicitatea si teleshoppingul pentru produse si tratamente homeopate sunt permise numai pentru produsele si
tratamentele avizate de Ministerul Sanatatii sau de Colegiul Medicilor din Romania.

Articolul 150

Este interzisa difuzarea de emisiuni sau teleshopping in care sunt prezentate cazuri de vindecare a unor boli
grave cu ajutorul tratamentelor conventionale sau neconventionale, daca diagnosticul si actele medicale care il
atesta nu au fost certificate de Colegiul Medicilor din Romania ori daca in emisiune sau in teleshopping nu este
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prezent si un reprezentant al Colegiului Medicilor din Roménia, care sa certifice din punct de vedere medical
rezultatele obtinute.

Articolul 151

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si teleshopping in care se sugereaza ca este necesar ca oricine sa
isi suplimenteze dieta cu vitamine si minerale sau ca astfel de suplimente pot sa imbunatateasca funciii fizice
ori mentale care Tn mod normal sunt bune.

(2) Promovarea in serviciile de programe audiovizuale de radio si de televiziune a suplimentelor alimentare,
suplimentelor nutritive, vitaminelor si nutrientilor va include ih mod obligatoriu avertizarea: "Acesta este un
supliment alimentar. Cititi cu atentie prospectul."

(3) Durata avertizarii mentionate la alin. (2) va fi de minimum 3 secunde si aceasta va fi difuzata la sfarsitul
spotului publicitar; pe posturile de televiziune avertizarea va fi prezentata atat sonor, cat si vizual.

(4) Tn cazul reminderului, textul precizat la alin. (2) va fi prezentat pe parcursul difuzarii spotului publicitar, in
conditii care sa asigure o perceptie clara a mesajului.

Articolul 152
Emisiunile audiovizuale, publicitatea si teleshoppingul destinate produselor sau tratamentelor pentru slabit si
pentru mentinerea greutatii corporale, fara indicatii terapeutice, vor respecta urmatoarele conditii:

a) sa existe dovezi medicale, de incredere, pentru fiecare afirmatie, privind efectele benefice ale produselor
sau tratamentelor;

b) sa indice, cand se afirma ca greutatea unei persoane a scazut cu o anumita valoare, perioada in care s-a
realizat aceasta scadere;

c) greutatea pierduta si perioada in care aceasta s-a obftinut trebuie sa fie compatibile cu practicile medicale si
de dieta general acceptate si sa nu semnifice calitati nereprezentative ale produsului sau serviciului medical
oferit;

d) in cazul alimentelor si al bauturilor cu cantitati calorice scazute, daca sunt prezentate ca o parte a regimului
de slabire, se va indica faptul ca produsul respectiv poate conduce la pierderea de greutate numai ca parte a
unei diete ce controleaza caloriile/energia;

e) in cazul produselor special elaborate pentru a fi utilizate in diete cu restrictii calorice, care, conform
instructiunilor producatorului, Tnlocuiesc in totalitate sau in parte aportul alimentar zilnic, acestea trebuie
promovate sub numele de "substitut alimentar complet pentru slabit" sau "substitut alimentar partial pentru
slabit";

f) in cazul produselor alimentare si al bauturilor cu cantitati calorice scazute nu se vor face referiri la rata ori la
marimea scaderii in greutate ca rezultat al utilizarii respectivelor produse sau la reducerea senzatiei de foame
ori la cresterea senzatiei de satietate.

Articolul 153
(1) Promovarea sau prezentarea produselor si tratamentelor pentru slabit ori pentru mentinerea greutatii
corporale trebuie sa includa avertizarea, sonora si scrisa, cu o duratda de minimum 5 secunde: "Consultaj
medicul Tnainte de a urma dieta"; dieta trebuie prezentata sau promovata ca o masura pe termen scurt.
(2) Sunt interzise marturiile sau relatarea unor cazuri particulare care sa justifice urmarea dietei respective.

Articolul 154
Publicitatea si teleshoppingul pentru orice fel de produs sau tratament pentru slabit ori pentru mentinerea
greutatii corporale vor respecta urmatoarele conditii:
a) nu se vor adresa persoanelor sub 18 ani si vor avertiza publicul asupra acestui aspect printr-un insert scris
si/sau sonor;
b) nu pot fi difuzate Tn emisiunile pentru copii sau in pauzele publicitare care preceda ori urmeaza unor astfel
de emisiuni;
c) nu se vor adresa Tn mod direct persoanelor obeze, nu vor include exemple in care vorbesc sau apar
persoane care ar fi fost obeze Tnainte de a utiliza produsele ori serviciul carora li se face publicitate;
d) nu vor sugera sau nu vor afirma ca a fi subponderal este adecvat sau de dorit.

Sectiunea a 5-a
Publicitatea politica si publicitatea referitoare la exercitarea unor profesii

Articolul 155
(1) Tn sensul prezentului cod, constituie publicitate politica clipurile publicitare care promoveaza un partid, un
om politic sau un mesaj politic.
(2) Publicitatea politica este interzisa, cu exceptia perioadelor de campanie electorala.

Articolul 156
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(1) Este interzisa publicitatea la cabinetele notariale si la orice forma de exercitare a profesiei de avocat.
(2) Este interzisa publicitatea care promoveaza executori judecatoresti si experti judiciari.

Articolul 157
(1) Membrii activi ai barourilor de avocati nu pot realiza sau modera emisiuni in care se dezbat cazuri aflate in
cercetare ori pe rolul instantelor de judecata.
(2) Participarea si interventiile avocatilor in emisiunile audiovizuale in care se dezbat cazuri aflate in cercetare
sau pe rolul instantelor si in care acestia sunt angajati vor respecta normele deontologice ale profesiei de
avocat.

Articolul 158
(1) Este interzisa orice forma de publicitate pentru furnizarea de servicii medicale publice, de stat si private.
(2) Participarea si interventia medicilor in emisiuni sau in programe pe teme medicale vor respecta principiile
deontologice inscrise in Codul de deontologie medicala adoptat de Colegiul Medicilor din Romania.
(3) Tn emisiunile audiovizuale pe teme medicale nu se vor recomanda medicamente, identificate prin marca
sau denumire comerciald, tratamente medicale si cabinete medicale furnizoare de servicii publice, de stat si
private.

Sectiunea a 6-a
Emisiuni de teleshopping

Articolul 159

(1) Emisiunea de teleshopping consta in difuzarea catre public a unor oferte de comercializare directa privind
furnizarea contra cost a unor bunuri, inclusiv imobiliare si necorporale, sau, dupa caz, prezentarea unor
servicii, disponibile printr-un contract la distanta.

(2) Tn sensul prezentului cod, prin contract la distantd se intelege contractul de furnizare de produse sau
servicii, Tncheiat intre un comerciant gi un consumator, in cadrul unui sistem de vanzare organizat de catre
comerciant, care utilizeaza in mod exclusiv, ihainte si la incheierea acestui contract, una sau mai multe tehnici
de comunicatie la distanta.

(3) Ofertele difuzate trebuie sa respecte prevederile Ordonantei Guvernului nr. 130/2000 privind regimul juridic
al contractelor la distanta, aprobatd cu modificari si completari prin Legea nr. 51/2003, si ale Ordonantei
Guvernului nr. 85/2004 privind protectia consumatorilor, la incheierea si executarea contractelor la distanta
privind serviciile financiare, aprobata prin Legea nr. 399/2004.

Articolul 160
(1) Emisiunea de teleshopping trebuie identificata ca atare si separata clar de programele audiovizuale, sonor
si vizual, prin coperte neutre.
(2) Emisiunea de teleshopping nu poate contine si nu poate fi intrerupta pentru difuzarea de spoturi publicitare.

Articolul 161
Dispozitiile art. 160 nu se aplica serviciilor de programe dedicate exclusiv teleshoppingului.

Titlul VIII
Sanctiuni si dispozitii finale

Articolul 162

(1) Nerespectarea prevederilor art. 23, 25 si ale art. 28 alin. (2), art. 43, 44 si 132, precum si refuzul ducerii la
indeplinire a dispozitiilor referitoare la acordarea dreptului la replica se sanctioneaza conform dispozitiilor art. 90
alin. (2) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare.

(2) Nerespectarea prevederilor celorlalte articole ale prezentei decizii, precum si refuzul ducerii la indeplinire a
dispozitiilor referitoare la acordarea rectificarii se sanctioneaza conform dispozitiilor art. 91 din Legea nr. 504/2002
, cu modificarile si completarile ulterioare.

(3) Tn individualizarea sanctiunii Consiliul National al Audiovizualului va tine cont, dupd caz, de urmétoarele
aspecte:

a) gravitatea faptei si efectele acesteia;

b) sanctiunile primite anterior, pe o perioada de cel mult un an;

c¢) ziua din saptamana si intervalul de difuzare a emisiunii in cauza;

d) durata emisiunii;

e) audienta inregistrata.

(4) Tn cazul nerespectérii dispozitiilor art. 157 alin. (2) si ale art. 158 alin. (2), Consiliul National al Audiovizualului
va sesiza Uniunea Nationala a Barourilor din Roméania sau Colegiul Medicilor din Romania, solicitandu-le sa
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analizeze in ce masura au fost respectate principiile deontologice stabilite de acestea si sa sanctioneze conduitele

necorespunzatoare, in conformitate cu prevederile statutare.

Articolul 163

La data intrarii in vigoare a prezentei decizii se abroga Decizia Consiliului National al Audiovizualului nr. 130/2006
privind Codul de reglementare a continutului audiovizual, publicata Tn Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, nr.

250 din 20 martie 2006, cu modificarile ulterioare.
Presedintele Consiliului National al Audiovizualului,

Ralu Filip
Bucuresti, 3 aprilie 2006.
Nr. 187.

RAPORT

privind procentul rezervat operelor europene in perioada

Anexa 1

MARCA) CAMERA ASCUNSA

Anexa 2

Denumirea radiodifuzorului (titularul licentei audiovizuale):

Denumirea serviciului

Procent din timpul de

Opere europene create de producatori
independent;

de programe/Licenta | difuzare rezervat |Procent din timpul de Observatii
oo = ) . Opere recente,
audiovizuala nr. ...... operelor europene difuzare sau din :
procent din col. 3
bugetul de programe
1 2 3 4 5
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